NORGES SJ¢MATRAD Proudly representing =

Seafood from Norway m




Bedriftsinitiativ

Bedriftsinitiativ er Sjgmatrddets samfinansieringsordning for felles markedsfgring av prosjekter initiert
av eksportgrer og produsenter.

Dersom du er en norsk eksportgr eller produsent og planlegger et markedsfgringsprosjekt i Norge eller
utlandet kan Sjgmatrddet gjiennom Bedriftsinitiativ samfinansiere opptil 50 prosent av prosjektet.
Sigmatrddets finansieringsandel kan ikke overstige 50 prosent av de godkjente kostnadene i et prosjekt.

| utlandet er formdlet & gke etterspgrselen etter, og kunnskapen om norsk sjgmat gjennom profilering av
det norske opphavet og «Seafood from Norway». | Norge er formdlet & gke sjpmatkonsumet gjennom
profilering av «Godfisk.no». Ved aktiviteter i utlandet er det et krav at produktene er merket med
«Seafood from Norway»-merket.

Det sentrale prinsippet er at Sjgmatrddet kan samfinansiere prosjekter som oppfyller formdlet til
ordningen, med en tilsvarende andel som det Sjpmatrddets markedsfering fyller av
totalkommunikasjonen.
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Budsjett — 2024

Laks og @rret
Hvitfisk
Pelagisk
Konvensjonell

Skalldyr

Totalt

kr 18 000 000
kr 8 200 000
kr 4 800 000
kr 2 500 000
kr 2 500 000

kr 36 000 000



Betingelser

Sgknaden om Bedriftsinitiativ m& komme fra en norsk registrert eksportgr eller en produsent registrert i
Mattilsynets liste over virksomheter som hdndterer fiskerivarer.

Bedriftsinitiativ skal ikke finansiere nceringsaktgrenes virksomhet. Samfinansieringen kan kun gé til
tredjeparter utenfor verdikjeden som gjennomfgrer eller bistdr til gjennomfering av markedsaktiviteten
(f.eks. byrd ansvarlig for giennomfgring av butikkdemonstrasjon eller designer og trykkeri for produksjon av
materiell) pd oppdrag for aktgren.

Andelen av samfinansiering til et enkeltprosjekt kan aldri overstige NOK 1,25 million (eks. mva.), og én aktegr
kan ikke motta samfinansiering over NOK 1,25 million (eks. mva.) fra ett bransjebudsjett til én type
markedsfgringsaktivitet i ett marked i den enkelte budsjettperiode.

Sigmatréddet har utviklet designretningslinjer for utvikling av materiell til Bedriftsinitiativ-prosjekter i Norge
og utlandet, og alt materiell skal vaere utviklet i henhold til Sjgmatrddets designretningslinjer for
Bedriftsinitiativ. Alt materiell skal sendes til Sjpmatrddet for godkjenning fgr giennomfgring av aktivitet, i
tilstrekkelig god tid i forkant til at eventuelle endringer kan gjgres.
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https://www.mattilsynet.no/om_mattilsynet/godkjente_produkter_og_virksomheter/fish_and_fishery_products/virksomheter_som_haandterer_fiskerivarer__fishery_establishmentspdf.17014-1783
https://www.mattilsynet.no/om_mattilsynet/godkjente_produkter_og_virksomheter/fish_and_fishery_products/virksomheter_som_haandterer_fiskerivarer__fishery_establishmentspdf.17014-1783

Forskjellige former for kostnadsdeling

Sjipmatrddets andel av finansieringen vil veere tilsvarende den andelen som Sjgmatrddets markedsfgring fyller av totalkormmunikasjonen.
Sjgmatrédets samfinansiering kan likevel ikke overstige 50 prosent av totalkostnadene.

Selv om sgknaden om Bedriftsinitiativ mé@ komme fra en norsk registrert eksportgr eller en produsent, er det ikke krav at den norske

eksportgren ma bidra gkonomisk eller pd noen annen mdte til giennomfgring av markedsfgringsaktiviteten. Det vil si at man for eksempel
kan sende inn sgknader pd vegne av en utenlandsk kunde som gjennomfgrer og betaler for prosjektet.

A L L

m Sjpmatrddet

m Sjgmatrddet = Norsk eksportgr m Sjgmatrddet = Norsk eksportgr m Sijgmatrddet = Lokal aktgr = Norsk eksportgr

Lokal aktgr
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Hva kan Sjgmatradet samfinansiere?

Markedsfgringsmateriell (brosjyrer, plakater, annonser, film, roll-ups, vippetasser, klistremerker osv.)
B2C-aktiviteter (produktdemoer, produktlanseringer, kokkedemoer, SoMe-kampanjer osv.)

B2B-aktiviteter (produktdemoer, produktlanseringer, kokkedemoer, arrangementer osv. (NB: ikke kundebesgk))
PR-aktiviteter (lansering av produkter, arrangementer, presseturer, o.1.)

Mediekjgp* (Reklame i eksterne aviser, magasiner, annonser, TV, radio, sosiale medier osv.)
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*Begrensning pa mediekjgp

For mediekjgp er det satt en maksgrense pd 50 prosent samfinansiering pd 200 000 NOK (eks. mva).

Dersom aktiviteten koster mer enn 200 000 NOK (eks. mva) vil det overskytende kunne finansieres med
maksimalt 15 prosent.

Totalkostnad kr 200 000 kr 300 000 kr 400 000 kr 500 000 kr 600 000 kr 700 000 kr800 000 kr?00000 kr1000 000

Andel NSC 50 % 38 % 33 % 29 % 27 % 25 % 24 % 23 % 22 %

Samfinansiering NSC kr100 000 kr 115000 kr130 000 kr145000 kr160 000 kr175000 kr190 000 kr205000  kr220 000
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Hva kan Sjgmatradet ikke samfinansiere?

Sjigmatrddet jobber for G gke verdien av norsk sigmat, og kan ikke gi ytelser til naeringsdrivende som kan vcere
konkurransevridende eller anses som ulovlig statsstgtte. Vi kan derfor ikke samfinansiere blant annet falgende
kostnader™:

- Rdvarekostnader (dvs. kjgp av sjgmat)
- Produktforpakninger/-emballasje og -merking (med unntak av klistremerker)
- Kundebesgk eller lignende aktiviteter med deltakere fra verdikjeden

- @konomiske ytelser eller annen kompensasjon til ansatte hos produsenter, eksportgrer, importgrer, butikker
eller andre deler av verdikjeden

- Bruk av kun "Seafood from Norway" eller andre Sjgmatréddet-merker - uten ytterligere tekst eller annen
tilhgrende kommunikasjon, f.eks. opphavsbilder.

- Leie av standplass og andre kostnader (f.eks. pdmeldings- eller deltakeravgifter) knyttet til deltakelse pd
messer eller lignende, kjgp/leie av plass til produkter i butikk

*Dette er en ikke utfyllende liste. Den fullstendige oversikten finner man i retningslinjene til Bedriftsinitiativ, som ligger pd vdare nettsider.
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Planlegging

Seknad

Saksbehandling

Gjennomfgring

Rapportering

Saksbehandling

Fakturering
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Bedriftsinitiativ — syv enkle steg

Sett deg f@rst ngye inn i retningslinjene til Bedriftsinitiativ og retningslinjene for utvikling av materiell
til Bedriftsinitiativ i Norge og utlandet. Ta gjerne kontakt i forkant dersom du har noen spgrsmdil.

Send inn sgknad gjennom Sjgmatrédets digitale sgknadsskjema.

Sjgmatrddet vurderer sgknaden opp mot retningslinjene. Etter endt saksbehandling og godkjenning
utsteder Sjgmatrddet et tilsagnsbrev som bekrefter samfinansiering opp til et gitt maksbelgp.

Sgkeren stdr selv ansvarlig for giennomfgringen av prosjektet. Dersom det forekommer endringer i
planene, md Sjgmatrddet informeres og godkjenne endringene, fgr aktiviteten finner sted.

Etter giennomfgring av aktiviteten skal det sendes en skriftlig sluttrapport pd Sjgmatrddets digitale
rapporteringsskjema.

Sjpmatrddet vurderer rapporten opp mot retningslinjene og seknaden. Etter endt saksbehandling
godkjenner Sjpmatrddet utbetaling og oversender faktureringsinformasjon.

Sluttfaktura for samfinansieringen fra Sjgmatrddet skal fgrst sendes inn etter at sluttrapporten er
mottatt og godkjent av Sjgmatréadet.
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Bedriftsinitiativ — syv enkle steg

Sett deg inn i retningslinjene til Bedriftsinitiativ, og gjgr deg opp noen tanker om
hvordan «Seafood from Norway» eller «Godfisk.no» kan profileres som en del av
prosjektet, og hvordan prosjektet oppndr formdlet om gkt profilering av det norske
opphavet i utlandet eller gkt sjipmatkonsum i Norge. De til enhver tid gjeldende
retningslinjene, og mye annen nyttig informasjon, finner du her:
https.//seafood.no/Bedriftsinitiativ/

Ta gjerne kontakt med Sjgmatrddet (marketing@seafood.no) sd tidlig som mulig, for &
avstemme prosjektet med retningslinjene for Bedriftsinitiativ og undersgke
mulighetene for samfinansiering.

Ta ogsd gjerne en titt pd vdre markedsplaner for & samkjgre dine aktiviteter med
Sigmatrddets aktiviteter i det aktuelle markedet: https://seafood.no/markedsplaner/
(krever innlogging)

Kontakt gjerne ogsd var lokale sjgmatutsending for ytterligere informasjon. Du finner
oversikt over vare kontorer, samt kontaktinformasjon til utsendingene her:
https://seafood.no/om-norges-sjomatrad/kontorer/



https://seafood.no/Bedriftsinitiativ/
mailto:marketing@seafood.no
https://seafood.no/markedsplaner/
https://seafood.no/om-norges-sjomatrad/kontorer/
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Bedriftsinitiativ — syv enkle steg

Sgknaden til Sjgmatrddet bgr veere sendt inn minst én mdned fgr aktiviteten finner
sted, og senest innen 30. november for prosjekter som skal giennomfegres for utlgpet av
samme kalenderdr. For regelmessige aktiviteter som gjennomfgres gjennom deler av,
eller hele aret, skal det kun sendes inn én sgknad. Seknaden skal:

- Inneholde en bekreftelse pd at man godtar retningslinjene, de generelle vilkar og
avtalen for gvrig.

- Beskrive den foresldtte markedsaktiviteten, hvordan denne skal giennomfgres,
tidsperiode, hvilke underleverandgrer (byrder, printbyrd, designere o.l.) som skal
benyttes og hvordan promotering av det norske opphavet eller gkt sjgmatkonsum i
Norge ivaretas gjennom markedsfgringsprosjektet.

Angi totalkostnaden av markedsaktiviteten, og hvilken sum + andel i prosent det
spkes om samfinansieringsmidler til.

Sendes inn gjennom Sjgmatrddets digitale sgknadsskjema.

Dersom sgknaden er pd samfinansiering over NOK 500 000 (eks. mva) skal det
vedlegges en skatteattest som ikke er eldre enn 6 mdneder.


https://seafood.no/Soknadsskjema_BI
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Bedriftsinitiativ — syv enkle steg

Sjgmatrddet starter saksbehandlingen av sgknaden sé raskt som mulig. Sgknaden blir pd dette
tidspunktet gitt et referansenummer som bgr benyttes i all kommunikasjon knyttet til prosjektet.

Saksbehandlingstiden avhenger i stor grad av kvaliteten pd og kompleksiteten til sgknaden.
Dersom sgknaden er svcert omfattende eller det er mye uklarhet og mange punkter som mé
avklares, tar det lenger tid, mens en kortfattet og fullstendig sgknad gjerne blir ferdigbehandlet i
lgpet av en dag eller to.

Nar det ikke er tilstrekkelige samfinansieringsmidler til rddighet, vil det foretas en utvelgelse basert
pd tidspunktet for innsendelse av sgknaden.

Dersom sgknaden godkjennes av Sjpmatrddet, blir det utstedt en avtale i form av et tilsagnsbrev
som dekker det konkrete markedsfgringsprosjektet.

Dette tilsagnsbrevet, de generelle vilkdrene, retningslinjene for Bedriftsinitiativ, samt den digitale
spknaden med prosjektbeskrivelse og tilhgrende dokumentasjon utgjgr til sammen den
fullstendige avtalen mellom Sjgmatrddet og sgkeren, og inneholder en bekreftelse pd det
maksimale belgpet samfinansiering som Sjgmatrddet kan bidra med til prosjektet.
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Bedriftsinitiativ — syv enkle steg

Sgkeren stér selv ansvarlig for giennomfgringen av prosjektet.

Sgkeren ma derfor sgrge for oppfelging av prosjektet med eventuelle kunder, kjeder, byrder, ol. Dersom
det forekommer endringer i planene, mé Sjgmatrddet informeres og godkjenne endringene, fgr
aktiviteten finner sted.

Et tilsagn er kun en garanti pé at Sjgmatrddet kan samfinansiere et prosjekt opptil det maksimale
belppet godkjent i tilsagnsbrevet. Sgkeren betaler alle kostnader knyttet til aktiviteten(e) og fakturerer
Sigmatrddet (én faktura) etter at det er sendt inn en sluttrapport som er godkjent av Sjgmatrédet.

Sjipmatrddet forplikter seg i utgangspunktet ikke til & yte noen bistand til giennomfgringen av prosjektet,
med mindre annet er avtalt pé forhdnd. Grunnet begrensninger knyttet til rettigheter for foto, video og
lyd tilbyr Sjgmatrddet i utgangspunktet ikke eget innhold til bruk ved gjennomfgringen av
Bedriftsinitiativ.

Sgkeren er selv forpliktet til & oppnd den ngdvendige grad av kommmunikasjon av «Seafood from Norway»
eller «Godfisk.no» gjennom markedsferingsmateriell eller annen kommunikasjon knyttet til aktiviteten.
Sjgmatrddet har utviklet designretningslinjer for materiell til Bedriftsinitiativ-prosjekter i Norge og
utlandet. Alt materiell skal sendes til Sjgmatrédet for godkjenning fer giennomfgring av aktivitet,
tilstrekkelig god tid i forkant til at eventuelle endringer kan gjgres.
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Bedriftsinitiativ — syv enkle steg

Etter gjiennomfgring av aktiviteten skal det sendes en skriftlig sluttrapport péd Sjgmatrédets
digitale rapporteringsskjema. Sluttrapporten skal bestd av fglgende:

En fullstendig oversikt over alle markedsaktiviteter som faktisk er giennomfgrt, med en kort
oppsummering av prosjektet.

En endelig oppstilling av totale kostnader, spesifikasjoner av de totale kostnadene og
prosentandelen av totalkostnaden som Sjgmatrddet skal betale i henhold til sgknaden og
avtalen. Alle fakturakopier fra underleverandgrer vedlegges sluttrapporten. Sjgmatrédets
utbetaling er aldri hgyere enn maksimumsbelgpet som er gitt i tilsagnsbrevet/avtalen og utgjer
aldri mer enn 50 prosent, selv om totalkostnadene ble hgyere eller lavere enn budsjettert.
Dersom de totale kostnadene blir mindre enn opprinnelig avtalt, blir Sjgmatrddets utbetaling
justert ned tilsvarende.

Bilder av aktiviteten som dokumenterer gjennomfgring/ferdigstillelse. P& bildene md det
tydelig fremkomme hvordan Sjgmatrddets og aktgrens eget materiell ble brukt. Alt
markedsfgringsmateriell benyttet i aktiviteten mé fremkomme og dokumenteres. For
smaksdemoer skal det sendes inn ett bilde fra hver demodag (med dato, tidspunkt og sted)
som tydelig viser at demonstrasjonen har blitt gjennomfegrt i henhold til planen.



https://seafood.no/Rapporteringsskjema_BI
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Bedriftsinitiativ — syv enkle steg

Sigmatrddet starter saksbehandlingen av rapporten sd raskt som mulig etter & ha
mottatt sluttrapporten.

Saksbehandlingstiden avhenger i stor grad av kvaliteten pd og kompleksiteten til
rapporten. Dersom rapporten er svaert omfattende eller hvis det mangler ngdvendig
dokumentasjon, tar det lenger tid, mens en kortfattet og fullstendig rapport gjerne blir
ferdigbehandlet i lgpet av en dag eller to.

Dersom prosjektet ikke er gjennomfgrt i henhold til sgknaden, avtalen eller
retningslinjene for Bedriftsinitiativ risikerer man lavere utbetaling enn det som er
oppgitt i tilsagnsbrevet og i verste fall ingen utbetaling overhodet.

Ndr saksbehandlingen er fullfgrt oversender Sjpmatrddet bekreftelse pd godkjent
utbetalingsbelgp, samt faktureringsinformasjon.



Bedriftsinitiativ — syv enkle steg

Planlegging

Seknad

Sluttfaktura for samfinansieringen fra Sjpmatrddet skal fgrst sendes inn etter
Stel’/Gol=lalelalelllife  at sluttrapporten er mottatt, saksbehandlet og godkjent av Sjgmatrddet.

Fakturaen skal veere utformet i henhold til det som blir oppgitt i godkjennelsen

Gjennomfgring
av sluttrapporten.

Rapportering Sjematrédet betaler ut samfinansieringsmidlene innen 30 dager etter at

endelig faktura er mottatt.
Saksbehandling

Fakturering
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Butikkdemonstrasjon

Budsjett
Sjigmatrddets Sjgmatrddets
Type kostnad Totalkostnad andel (%) L
Demopersonell kr 250,000 50% kr 125,000
Designav . kr 10,000 50% kr 5,000
markedsfgringsmateriell
Trykkav . kr 25,000 50% kr 12,500
markedsfgringsmateriell
Distribusjonav kr 5,000 50% kr 2,500
markedsfgringsmateriell
Smaksprever kr 5,000 0%* kr O
Produktrabatt kr 25,000 0%* kr O
Totalkostnad kr 320,000 kr 145,000

Veer oppmerksom pd at dette er et eksempelbudsjett som ikke gjenspeiler reelle kostnader

* Sjpmatrddet samfinansierer ikke kostnader for smaksprgver eller annen sjpmat
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Messestand

Budsjett
Type kostnad Totalkostnad szr:cc;;clr ?c;jts siﬁ ?ijnoc;trrmiide?itr?g

Deltaker-/registreringsavgift* kr 15,000 0% krO
Leie av standplass* kr 10,000 0% kr O
Design av markedsfgringsmateriell kr 5,000 50% kr 2,500
Trykk av markedsfgringsmateriell kr 20,000 50% kr 10,000
r[r)wizngg‘(;?ir?gsmoteriell k2,500 S0% kr1,250
Messedesign kr 5,000 50% kr 2,500
Konstruksjon/destruksjon av stand| kr 10,000 0% kr O
Smaks/-produktprgver * kr 5,000 0% kr O
Totalkostnad kr 72,500 kr 21,250

* Sjpmatrddet samfinansierer ikke leie av standplass og andre kostnader (f.eks. pdmeldings-
eller deltakeravgifter) knyttet til deltakelse pd messer eller lignende
** Sjpmatrddet samfinansierer ikke kostnader for smaksprgver eller annen sjpmat
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Produktlansering B2C/B2B-aktivitet

Budsjett

Type kostnad Totalkostnad Sj(z;r:c?;clr c?%?ts sgjrg?noc;cr:iideeritr?g
Eventbyrd kr 15,000 50% kr 7,500
Kokk(er) kr 10,000 50% kr 5,000
Vert/MC kr 5,000 50% kr 2,500
Leie av lokale kr 20,000 50% kr 10,000
Design av markedsfgringsmateriell kr 2,500 50% kr 1,250
Trykk av markedsfgringsmateriell kr 2,500 50% kr 1,250
r[:f]t[jte)gi;rr]i:g\]/smoteriell kr1,000 50% kr500
Venue decoration kr 5,000 50% kr 2,500
Media/PR kr 10,000 50% kr 5,000
Fotograf kr 5,000 50% kr 2,500
Vareprgver/smaksprgver/rdstoff kr 5,000 0% krO
Totalkostnad kr 81,000 kr 38,000

Veer oppmerksom pé at dette er et eksempelbudsjett som ikke gjenspeiler reelle kostnader
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Kampanje i sosiale media

Budsjett
Type kostnad Totalkostnad Sj(z)motrood sizandd SJQ)n.’IC]tI’G.de.tS
(%) samfinansiering

Innholdsproduksjon kr 30,000 50% kr 15,000
Influensersamarbeid kr 30,000 50% kr 15,000
Mediekjop kr 60,000 50% kr 30,000
Byrdtjenester kr 10,000 50% kr 5,000

Totalkostnad kr 130,000 kr 65,000

Veer oppmerksom pd at dette er et eksempelbudsjett som ikke gjenspeiler reelle kostnader
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Markedsfgringsmateriell

Budsjett
Type kostnad Totalkostnad 3 (qutr((ﬁ%?ts et soSJ:;?nqc;cr:i?eeritr?g
Design av markedsfgringsmateriell kr 10,000 50% kr 5,000
Trykk av markedsfgringsmateriell kr 25,000 50% kr 12,500
Distribusjon av markedsfgringsmateriell kr 5,000 50% kr 2,500
Totalkostnad kr 40,000 kr 20,000

Veer oppmerksom pd at dette er et eksempelbudsjett som ikke gjenspeiler reelle kostnader

Choose-
Norwegian
Salmon
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TV-reklame

Budsjett
. . . . 1
Type kostnad Totalkostnad SJQ)mOtmod sz andd SJ¢rr.1C|trc1.de.ts u
(%) samfinansiering ]
ronsept og kreativ kr 50,000 50% kr 25,000
Produksjonskostnad kr 500,000 50% kr 250,000
Mediakjgp kr 1,000,000 50%* kr 220,000
Byrdtjenester kr 10,000 50% kr 5,000 The history of the Atlantic
cod is the history of Norway.
Totalkostnad kr 1,560,000 32% kr 500,000

Veer oppmerksom pd at dette er et eksempelbudsjett som ikke gjenspeiler reelle kostnader

*For mediekjgp er det satt en maksgrense pd 50 prosent samfinansiering pd 200 000 NOK (eks. mva). Dersom
aktiviteten koster mer enn 200 000 NOK (eks. mva) vil det overskytende kunne finansieres med maksimalt 15 prosent.
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Annonsering pa trykte flater

Budsjett
Type kostnad Totalkostnad Sj(f]r:éléclr ?%?ts sc?:m ?nocf:\i?eeritr?g
Design av annonse Kr 5000 50 % Kr 2500
Annonseringskostnad Kr 25000 50 % Kr 12 500
Totalkostnad Kr 30 000 Kr 15 000

Veer oppmerksom pé at dette er et eksempelbudsjett som ikke gjenspeiler reelle kostnader
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https://seafood.no/Bedriftsinitiativ/

Sigmatrddets andel av samfinansiering

25% 50 %

Sjipmatrédets andel av finansiering
avhenger av hvor stor andel av det totale
uttrykket som er viet «Seafood from
Norway» eller «Godfisk.no»-
kommunikasjon, versus aktgrens egen
profilering.

BRAND CONTENT

Sekeren stdr i stor grad fritt til &

kommunisere hva de gnsker pd «sin»

flate, forutsatt at kommunikasjonen ikke BRAND CONTENT
innebcerer risiko for & sette scerpreg,

goodwill eller ryktet til Sjgpmatrdadet,

"Seafood from Norway"-merket eller

noen andre av Sjgmatrddets merker i

fare.

Origin
matters.
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Ulike former for deling

Vi har tre mater @ dele innhold pa.
Rett strek, bglgete og med

forlgpning. Det anbefales & bruke
rett strek, da bglger og forlgpning

ikke er en del av BRAND CONTENT BRAND CONTENT BRAND CONTENT

designverktgykassen til Norges
Sjgmatrdd.

Origin
matters.

Origin
matters.
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Vertikal/horisontal
deling

Pa vertikale flater deler vi i hgyden,
mens pd horisontale flater deler vi i
bredden. Dette for & f& best plass til
innhold pd begge parters deler.

For sma stgrrelser hvor bildet blir
veldig lite kan man bruke ensfarget
bakgrunn.

For smd stgrrelser hvor bildet blir veldig
lite (for eksempel klistremerker) kan man
bruke ensfarget bakgrunn.

NORGES SJOMATRAD
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Eksempler pd 50 prosent samfinansiering i utlandet

: .erBrad

Norwegian
Salmon







Eksempler pa 50 prosent samfinansiering i Norge

NORGES SJOMATRAD
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Lyst pa noe godt
til middag?

Godfisk.no

Fristende lakse-
middag pa 1-2-3!

T — Godfisk.no
frner oy pé Qodfies no-

Gled noen med
skikkelig god
middag!

Lyst pa noe godt
til middag?

Godfisk.ano
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For mer informasjon om: SEAFOOD
. Bedriftsinitiativ
. Lcer mer om varemerket «Seafood from Norway»
. Lisensiering av “Seafood from Norway"-varemerket (kun engelsk)
. Sigmatrddets markedsarbeid i Norge

For ytterligere spgrsmdl, ta kontakt med:

« Jan Aleksander Enoksen, Joint Marketing Manager, jae@seafood.no, +47 907 57 723 eller
marketing@seafood.no

NORGES SJOMATRAD


https://seafood.no/Bedriftsinitiativ/
https://seafood.no/SeafoodFromNorway
https://en.seafood.no/licensing
https://seafood.no/godfisk
mailto:jae@seafood.no
mailto:marketing@seafood.no
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