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1. Godfisk skal dekke like stor andel av flaten som vi  samfinansierer, eksempelvis 25% eller 50%

2. Disse fargene kan brukes som bakgrunn:

3. Det skal alltid henvises til qodfisk.no

4. Alt materiell skal benytte “Godfisk.no”-logoen. Lenke til logo finner man på slide 5.

5. Alt materiell skal benytte et av de godkjente budskapene til “Godfisk.no” (slide 4).

6. Overgang fra merkevare til Sjømatrådet kan være slik som leverandør ønsker - rett linje eller gradert.

7. Da Norges sjømatråd ikke har lov til å markedsføre det norske opphavet i Norge, må referanser til 

produktet/arten som “norsk” være tydelig atskilt fra kommunikasjonen tilknyttet Godfisk.

8. Alle printmateriell skal sendes til Sjømatrådet for godkjenning før ferdigstilling, i tilstrekkelig god tid i forkant 

til at eventuelle endringer kan gjøres.

https://godfisk.no/






















1. Sjømatrådets andel av finansiering avhenger hvor stor andel av det totale uttrykket som er viet «Godfisk.no»-

kommunikasjon og/eller er egnet til å øke sjømatkonsumet (f.eks. fokus på arten, produktformen eller 

tilberedning), versus aktørens egen profilering.

2. Alle SoMe-poster skal benytte «Godfisk.no»-logoen på bilder/banners/reels o.l. Lenke til logoen finner man på 

slide 5.

3. Alle digitale kampanjeposter skal henvise til Godfisk.no.

4. Alt materiell skal benytte et av de godkjente budskapene til «Godfisk.no» (slide 4).

5. Da Norges sjømatråd ikke har lov til å markedsføre det norske opphavet i Norge, må referanser til 

produktet/arten som «norsk» være tydelig atskilt fra kommunikasjon tilknyttet Godfisk.

6. I kanaler der det er vanskelig/uhensiktsmessig å poste delt kommunikasjon om eget selskap/produkt og 

«Godfisk.no», kan man oppnå 50 prosent finansiering ved å alternere mellom rene «Godfisk.no»-poster og 

poster som fokuserer på eget selskap/produkt.

7. Alle kampanjeposter skal sendes til Sjømatrådet for godkjenning før posting, i tilstrekkelig god tid i forkant til 

at eventuelle endringer kan gjøres.

https://godfisk.no/






1. Sjømatrådets andel av finansiering avhenger hvor stor andel av det totale spilletiden som er viet 

«Godfisk»-kommunikasjon og/eller er egnet til å øke sjømatkonsumet (f.eks. fokus på arten, 

produktformen eller tilberedning), versus aktørens egen profilering.

2. Alle filmer eller videoer skal benytte «Godfisk.no»-logoen med henvisning til Godfisk.no. Lenke til logoen 

finner man på slide 5.

3. Alt materiell skal benytte et av de godkjente budskapene til «Godfisk.no» (slide 4).

4. Gjennomgående vannmerke e.l. med selskapslogo/eget varemerke vil diskvalifisere film eller video fra 

samfinansiering. «Godfisk.no»-vannmerke e.l. vil derimot trekke i positiv retning hva angår 

samfinansiering.

5. Da Norges sjømatråd ikke har lov til å markedsføre det norske opphavet i Norge, må referanser til 

produktet/arten som «norsk» være tydelig atskilt fra kommunikasjon tilknyttet Godfisk.no.

6. Grunnet begrensninger knyttet til rettigheter for film og video tilbyr Sjømatrådet ikke egne videoklipp og 

lignende til bruk ved gjennomføringen av Bedriftsinitiativ.

7. Alle filmer og videoer skal sendes til Sjømatrådet for godkjenning før ferdigstilling, i tilstrekkelig god tid i 

forkant til at eventuelle endringer kan gjøres.

https://godfisk.no/


1. Sjømatrådets andel av finansiering avhenger hvor mange av sidene som er viet til «Godfisk.no»-

kommunikasjon og/eller er egnet til å øke sjømatkonsumet, versus aktørens egen profilering.

2. Alle brosjyrer skal benytte «Godfisk.no»-logoen med henvisning til Godfisk.no. Lenke til logoen finner man 

på slide 5.

3. Man kan også benytte oppskrifter fra Godfisk.no på Godfisk-sidene.

4. Alt materiell skal benytte et av de godkjente budskapene til «Godfisk.no» (slide 4).

5. Da Norges sjømatråd ikke har lov til å markedsføre det norske opphavet i Norge, må referanser til 

produktet/arten som «norsk» være tydelig atskilt fra kommunikasjon tilknyttet Godfisk.

6. Alle brosjyrer skal sendes til Sjømatrådet for godkjenning før ferdigstilling, i tilstrekkelig god tid i forkant 

til at eventuelle endringer kan gjøres.

https://godfisk.no/
https://godfisk.no/oppskrifter/
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