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Italia

* 60,6 millioner innbyggere
* Den 8 stgrste gkonomi (BNP) i verden og 4 stagrste
| Europa etter Tyskland, UK og Frankrike

* Lavkonjunktur siden 2008, men positive trekk
Arbeidsledighet, 11% i 2018 (18-24 &r, 31%), hgyere i sgr
BNP-vekst pa 2,2 % i 2017
Privatkonsum gkte med 1,6 % i 2017
Hm_/ g_jeld o

Koalisjonsregjering med Lega og M5S

* Conte er statsminister

e Partiledere Salvine (Lega) og Di Maio (M5S)
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Italia - sjgmat

* Gj.sn. 25 kg sjgmat i aret

* Mange arter - de fem stgrste er tunfisk, torsk,
laks, seabream og ansjos, som utgjgr ca 50%

* Tradisjonelle fiskebutikker holder stand

* Hgy andel spiser sjgmat utenfor hjemmet

N o Rw EG IA N s EA Foo D co U N C' L Laks i Italia - Norsk eksport, dagligvarekonsum samt sterste kjeder og salgskanaler i retail



SEAFOOD CONSUMPTION IN VARIOUS COUNTRIES

Seafood consumption in selected countries - share of consumers eating seafood twice a week
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Key insight: Knowledge of salmon (Source: Kantar)
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Direct export of Norwegian salmon to Italy
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Sales increase in value and % from 2010
Export markets of Norwegian salmon above 2.000.000 NOK in 2017
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Norwegian salmon - 10 biggest export markets YTD August - change from 2017
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Norwegian salmon - top 10 growth markets 2018
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Sushirestauranter/utsalg i noen byer i Italia
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Trip advisor 5/6/18: Milan: Sushi 313, Japanese 413, Chinese 331
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SALMON WITH EAN IN RETAIL - 22/5/17-20/5/18

c a0 O %

Value Sales Trend Price Price
339 mio € +1,9% 31,60 ¢/xg 4,17 €/unit
+6,9%

+3,2% -5,3%

PRIVATE LABEL TOP 5
VALUE SHARE MANUFACTURER
VALUE SHARE
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€

Value Sales

107 mio €

e
1l

Trend

+11,8%

+5,2%

PRIVATE LABEL
VALUE SHARE

NORWEGIAN SEAFOOD COUNCIL

05.06.2018

34,04 ¢/xg

SUSHI (EAN) IN RETAIL

DUAS

Price Price

7,54 ¢/unit

- 0,8%

+3,6%

TOP 2 BRAND
VALUE SHARE

Source: Nielsen Modern Distribution — YE 20/05/2018
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Trends in Sushi Market
IT Modern Distribution - Update 20/05/18
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107,0 31

95,7 2,8

13,0

+52.7% +11.8% +12.6% +41.3% +9.4%
[ ] [ [ ]
= <L = <L 4+ 4+ + <L +—
c > c > 2 c > c > = c > c >
= = = = = =
- -Price €/Kg - -Price €/Unit

7,54
/ 34,04 / 738~

6,84
’
~ — = N< - =
+= <L = <L +~ += <L
© © > o > T > =
s~ s~ = S

NORWEGIAN SEAFOOD COUNCIL 05.06.2018 Source: Nielsen Tot Italy — YE 20/05/2018

14,2

Mat

11



Salmon (EAN) in ltalian retail, Nielsen areas, €
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Sushi in ltalian retail, Nielsen areas, €
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Sushi passer inn | helse-trenden




Sushi is Trendy: researches still increase

® sushi
Termine di ricerca + Confronta

Italia = Uitimi Sanni ~ Tutte le categorie ~ Ricerca Google

Interesse nel tempo

¥ oo
+400% in 5 years, Google index
P .
|
1?* Nclﬂa | _
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Fuorisalone i Milano, 17-22/4/18

Stor fellesstand med norske designselskaper organisert av Innovasjon Norge.
Sjgmatradet sto for pop-up restaurant med norske lakseretter.
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Pressetur 20-23/6/18

STREGHETTAINCUCINA.IT

oms  26-07-2018

2p Una. C,-%mil‘zm in Cuziw

HOME  ABOUT MR
T
Opo & ﬂ] menedlo Jn. J"W\‘u

BCETTARIO  BAMBINI  VIAGGI  TRANRA))

0 baghio 2018 by rearta

Lacts us coneestn

o SN, S

S passate settimane o (0 mhe VA (1 Norvee we Iancnm i oontan ded ke o ¢
el rneveato cittadin & 44 O & utwa €00 o, b ¢ enengion, piena & ate La
0 concerte sul portn € la otk e peene € grooe. SapoanIto o estate o som i i conee |
AT & pesse of s s he festhad snnuell somgire o tema oosioale. 5¢ avvte Wiesone di
PaETrae (0 VgD (8 Nervesa, o perndeteni quinnd quakiie gunTo o capitake perodd o respal
Cawvero o bl st ofera. Controlintr: g5 evest 1n oo (5o partert

o " " i @ oul Por cona
n Norveghs
& dmvero &

€0 stata ani s Fenoe o, come vive gh

raccomias sels 4 it U acts s Ales St

wermneste da fare.

Witagiio B4 oo eacluatvo el sestinataris, ne|

STREGHETTAINCUCINAIT STREGHETTAINCUCINAIT
regts 2/3
FEpp—— VIAGGIARE
| ths Martiabe o mercalo 104 & sale
ropurtn con meltmere baresi dove cemprare peser. vrdire ¢ molio sl Ole ok bareandhe o
mercstn, o dere potes g dals tiphea Narvegrse oo () B0 i paedera
e, Ll 100 g i il 6 be e P alTormieaton § trosate s
[rmoretns, @ mdas crom mete vopbe di margharr b trowerrte. Al pin spericee 4 Mathales ¢ o a—
o o b I ol o ched domtenn
Wprodisatc buwe ers | R inparsto, o slbem crods, o sfietsre o BRNR: o SR
o i mvedtiosinni el 20 g b

Loy che i) ha Tnsciane o) sfSascinats € stano Tise deTaffumicatore. (e dive G, ogperea atten, 50 gl e

3000 S50 MHANA S AER) JET COBFEATE £00 € S0 FOORID (1) e 9 (0 cose, oo ancon ik e e
" e o 11 o “

uestn che wedete ¢ o BRI récato 3o €00 U oo € sedann S0 v T hoeTia
st cire che & tasacisedi, Divebers sru dvk el cassll & Pessogdia

Tigredienti

Bitaglio 3w sscleaivo

I cestinataric, nen Tiprosusabile.

e e serond] bnone
S —
S ———
e —
el raffrodéans in s e ghiserio.

Pengarsts b croma.di s Fate ssocrr || s
-

Attt IR ¢ sorvit ko con v di weda

pan caivka, Condiie kn con aaie s sscon di

e pasie da Duka roreabs o fars un con d cucis

PO —— | a

UNA GITA PARTICOLARE

¢ POST FRECEDENTE

| F—-1

1t vz preai nem i prabbiato | exvpioh

o

COMUERT

Titaglis weampn o w

INGOMMONE TRA | FIORDI

BELLOE
BUONO

FER FARE SCORTA DI OMEGA 3




Laksekampanje i Italia, hgsten 2018

* Sveert sterkt omdgmme pa norsk * Suksess med fjorarets + Laksekampanje i Italia
laks + laksekampanje i Spania —=>>  hgsten 2018. Bygge

* Hgy vekst i laksekonsumet de identitet og skape
siste 8 arene mersalg for norsk laks

* Fortsatt sterk sushi-trend
+ Stort uutnyttet potensiale i det
italienske markedet
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Viktig med opprinnelse ved kjgp av sjgmat i Italia (Kilde: SCI)

Unimportant _ 5%
Somewhat important _ 13%
very important - | =o«  — 82%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Source; SCI 2018
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Norge er klart det foretrukne opprinnelseslandet for norsk laks

| [talia (kilde: Kantar)
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Q: Salmon - Which is your preferred country of origin when you buy...?
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Valg av kanaler

*  Primeer-medium
¢« TV

*  @vrige medier

+ Digitalt
+  Retall
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TV-kampanje pa laks i Italia

September October

sun 2 9 16 23 30 7 14 21 28
sat 8 15 22 29 6 13 20 27 3
TV
GRP (HW+35y.0.) 250 247 210 212 209
% 30" 69 % 40 %
%15" 31% 60 % 100 % 100 % 100 %
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Digital satsning - 17/9-28/10/18

Vendor Site Canale Section Format Size
AMNET Programmatic Buyng |~ a1 Rotation RON PRE- ROLL [15"
Audience
. PRE- ROLL - "
Google Youtube.com General Rotation RON NO SKIP 15
AMNET Facebook General Rotation RON \ijBCE%POST 15"
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Hvor har italienere hgrt om norsk laks ? (kilde: Kantar)
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In store In Through Through news From family and ~ From chefs From food Through From public

advertisement documentaries media friends bloggers discussions in institutions

Social Media
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Retail-seminarer




Peril salmone.

NORWEGIAN SEAFOOD COUNCIL

v

<
3
(a3

R8M- ¢
v/

.FN

.

.
.
-. .

05.06.2018

RN
a4 34\\\\\‘3

85



La Norvegia offfei; SN\
condizioni di vita perfette.

b
= Per il salmohe.
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Laksekampanje | dagligvarekjedene
Prioriterte dagligvarekjeder i 2018:

CARREFOUR

Market 11-21 oktober. 10 Ipermarked 9-20 oktober

Butikkmateriell, demonstrasjoner i noen butikker

Priskutt pa flyvebladet (tartar, fillet, slice, rekt) + Seafood from Norway logo

Trening/retail seminarer: 1i Milano og 1 | Torino. Carrefour

COOP NORD QVEST:
24 September-14 oktober
In store promotion med demonstrasjoner (2 av de med kokker), butikkmateriell

Coop ALLEANZA 3.0
De 2 fgrste ukene i oktober m
Forhandler om a kjgre retailseminarer

GO0

Consorzio Nord-Ovest

Alleanza 3.0

ESSELUNGA - ESSELUNGA

De vil gi laks god tilstedevaerelse i kampanjeperioden, blant annet i flyvebladene
Kampanjedetaljer og stickers pa sushi-produktene skal bekreftes 5'

BENNET
Laksemateriell i butikkene
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