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2004

2002

Marged with Seafood Famers 

and created Hofseth 

International

HOFSETH Group history

Hofseth AS established 

2008

Acquisition of Salmon and 

Trout farmer Fjordlaks Aqua 

2016

The processing factory in 

Alesund was completed 

2016

Post smolt plant, 

construction stage 1 

completed in Tafjord 

2022

Smolt plant in operation in 

Tafjord 

New facilities on all localities 

in Storfjorden
2023 HOFSETH 

호프세트의 역사 

호프세트의 역사 

Marged with Seafood Famers 

and created Hofseth 

International 

수산물 양식자업자들과 병합하여 

호프세트 인터내셔널설립 

Hofseth AS established

호프세트 AS 설립 

Acquisition of Salmon and 

Trout farmer Fjordlaks Aqua 

연어 및 송어 양식업체 

피오르락스 아쿠아  인수 

The processing factory in 

Alesund was completed

올레순에 위치한 가공공장 완공 

Post smolt plant, construction 

stage 1 completed in Tafjord

타피오르에서 스몰트 양식장 

1단계 공사 완료  

Smolt plant in operation in 

Tafjord 

타피오르에서 스몰트 양식장 

운영 시작 

New facilities on all localities 

in Storfjorden

스토르피오르덴의 모든 지역에 

새로운 시설 개시 

2023 HOFSETH

2023년의 호프세트 
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어란부터 프리미엄 퀄리티까지 

어란 양식 웰보트

호프세트 

바이오 케어 

가공

프리미엄퀄리티 

스몰트

자연의 자원으로 건강한 

가치를 만듭니다  
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‘신선한’ 수산물에 대한 진실 

소비자들이 신선 제품을 선택하는 이유: 하지만 신선 제품이란: 

간편함

눈으로 품질을 확인하기 쉬움 

준비하기 더 간단함 

영양가가 더 높다는 인식 

전반적으로 긍정적인 경험 

*신선 제품은 결코 완전한 신선함을 보장하기 어려움 *신선 제품은 결코 완전한 신선함을 보장하기 어려움 

공급망 전반의 비용 증가

대량의 음식물 쓰레기 발생 

양식장에서 소비자까지 오래걸리고 투명하지 않은 경우 다수 

*‘신선’의 기준과 품질은 매장 및 유통 채널별로 일정하지 않은 경우 다수 

ICEFRESH가 모든 것을 바꿉니다. 

다시 신선하게, 사시미 등급의 수산물. 위생 처리 과정 없이, 눈속임 없이.

그래서 우리는 말합니다. 신선함을 넘어, 더 신선하게 
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폭발적인 성장을 이어왔습니다



Beyond Salmon : 

Expanding Norwegian Seafood
Hofseth is working with leading Norwegian suppliers of Prawns 
and scallops to bring premium Seafood to Korea 

연어를 넘어 다양한  노르웨이 수산물까지 

호프세트는 노르웨이 콜드 워터 프론과 

가리비 등 주요 공급업들과 협력하여 

한국에프리미엄 수산물을 선보이고 있습니다

북극해 자연산 프리미엄 퀄리티 지속가능한 어획 한국 시장으로의 확대 
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Salmon Is Everyday Food 연어의 일상 식재료화  

Salmon has evolved from a premium dining product into part of 

everyday Korean consumption

프리미엄 외식 메뉴에서 일상 소비 식재료로 확대 

Demand Remains Resilient 건고한 소비 수요 
Despite inflation, exchange rate and heavy promotions, overall 

salmon consumption remains strong 

물가, 환율, 프로모션 영향에도 전반적인 소비 수요는 안정적으로 

유지됨 

Younger Consumers Drive Growth 
젊은 소비층이 이끄는 성장 

Younger consumers continue to drive demand through health 

trends, convenience, and westernized eating habits 

건강, 편의성, 서구화된 식습관이 연어 수요을 견인 

Demand Is Diversifying 수요의 다변화 

Growth is expanding beyond fresh whole fish into frozen, 

smoked, portioned and convenience products 

신선 원물 중심에서 냉동, 훈제, 소분, 산펵식 제품으로 확장 



We have experienced enormous growth괄목할 만한 성장을 이어왔습니다. 

한국, 세계 주요 연어 시장으로 부상 

한국시장은 안정적이고 지속적인 성장세를 이어가며, 

전 세계에서 가장 유망한 연어 시장 중 하나로 자리매김하고 있습니다. 



Salmon Sales by Channel

in Korea 

HORECA

60%
Restaurants, 

Hotels, Buffets 

Retail Stors 

25%
Hypermarkets

-Supermarkets 

E-Commerce 

15%
Online

-Quick Commerce 

호레카

이커머스 

리테일

한국에서 연어 판매 

채널별 비중 



한국은 아시아 주요 수산물 소비 시장

1인당 소비량 (kg, WFE 기준)

다양한 조리 방식이 아시아 최고 

수준의 수산물 소비를 뒷받침함. 

한국 소비자는 다양한 방식으로 수산물을 즐김. 

구이 조림

회 볶음

국물요리

확고한 수산물 소비 문화 



제품별 한국으로의 연어 수출

출처: 노르웨이수산물위원회

신선 원물 신선 필렛 냉동 (원물, 필렛) 훈제 (원물 , 필렛)

1-4월 누계 수출량 (톤, WFE)
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UNLOCKING NEW 

CONSUMER 

OPPORTUNITIES 

새로운 소비 기회 

A BROAD PORTFOLIO. MANY OPPORTUNITIES. 

다양한 제품군, 다양한 기회 

From whole fish to value-added products, the opportunity in Korea is significant. 

원물부터, 고부가가치 제품까지, 한국 시장의 성장 가능성은 큽니다. 

원물 

Whole

필렛
Fillet

소분 

Portion

훈제
Smoked

고부가가치 

Value-added 

products 

Many product categories are still underdeveloped in Korea.  한국은 아직 개발 가능성이 많은 제품 

카테고리가 많으며, 

The potential to bring more consumer-friendly, value added seafood to market is vast. 소비자 친화적인 

고부가가치 수산물을 탐색할 잠재력이 큽니다 



CONSUMERS ARE LOOKING FOR 

CONVENIENCE 
소비자는 편의성을 원하고 있음 
Korean consumers increasingly seek convenience and 

consistency 
한국 소비자들은 점점 더 편리하고 일괄된 품질의 제품을 원함 

소비자 선호의 변화 

원물 중심에서 간편, 조리, 즉석 

섭취  제품으로 변화 중 

Whole fish (통, 원물) 

소분 & 필렛 

냉동

즉석 식품, 밀키트

훈제 연어

기타 



FROM RESTAURANTS TO EVERYDAY LIFE 레스토랑에서 우리의 일상으로 
Expanding salmon consumption across more places and more moments.  더 많은 장소와 순간으로, 확대되는 연어의 소비 패턴 

Mainly enjoyed at restaurants 
주로 레스토랑에서의 소비

IN THE PAST (과거)
TODAY & THE FUTURE (현재와 미래) 

Enjoyed in more places, more occasions 
더 다양한 장소, 더 다양한 일상에서의 소비 

Home 

집
Meal Kits 

밀키트
RTD 

간편식
Office/ Lunch 

회사/ 점심
Delivery 

배달 

Making salmon a natural part of everyday life.

연어를 우리의 일상 식생활의 자연스로운 일상으로 



WHY KOREA IS STILL A MARKET OF OPPORTUNITY
한국이 여전히 기회의 시장인 이유 

Trends come and go fast in Korea. But Salmon is here to stay. 

한국에서는 트렌드가 빠르게 변화하지만, 연어는 견고합니다. 

Trend sensitive Market 
트렌드에 민감함

Untapped potential in everyday life
일상 소비에서의 가능성 

New trends emerge quickly and fast just as fast 

트렌드가 빠르게 등장하는 만큼 빠르게 휘발됨

Many people still don’t know the varied and 

easy ways to enjoy salmon

많은 소비자들은 아직 연어의 다양성을 

모르는 상태 

More ways to 

cook 

다양한  

조리법 

More places to 

enjoy

다양한 공간 

More occasions 

to consume

다양한 상황  

Salmon can be more embedded in our 

daily lives. 

연어는 한국인의 일상 속에 더 깊이 

자리 잡을 수 있습니다. 

With its strong wellness fit and untapped variety, salmon has more room to grow in Korea. 
건강 트렌드와, 가능성이 있는 제품 다양성을 고려하면, 연어는 한국에서 여전히 성장 가능성 다분



THANK YOU

감사합니다 
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